El Nuevo Manual para la
Visibilidad en la Erade la IA

Lo que hemos aprendido al estudiar 75.000 marcas
en ChatGPT, AI Mode y Al Overviews.




El Factor N°1 para la Visibilidad en IA No Es el Que Esperas

Coeficiente de correlacion entre las menciones en YouTube y la visibilidad
de marca en las plataformas de IA. Es la correlacion mas fuerte, superando a
cualquier otro factor estudiado.
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Prominencia de Marca vs. SEO Clasico: La Nueva Realidad de la Correlacion

Prominencia
de Marca

SEOQ Clasico

Menciones en YouTube

Impresiones de Menciones
en YouTube

Menciones de Marca
en la Web

Anchor Text de Marca
Domain Rating
Numero de Backlinks

Numero de Paginas del Sitio

0,737

0,717

0,71

Correlacion muy débil

Datos basados en el andlisis de 75.000 marcas. Se utilizé el coeficiente de correlacion de Spearman.

& NotebookLM



¢Por Que YouTube? Es el Tejido
Conectivo de los Modelos de IA
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INPUT (Datos de Entrenamiento)

Los modelos de IA, incluido GPT-4 de
OpenAl, han sido entrenados con
millones de horas de transcripciones de
YouTube, tratandolas como un conjunto
masivo de datos de lenguaje natural.
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OUTPUT (Fuente de Citas)

YouTube es el dominio mas citado por
AI Mode y AI Overviews, y el sexto mas
citado por ChatGPT. Su presencia es
inevitable tanto en el entrenamiento
como en las respuestas.
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Mas Alla del Video, las Menciones de
Marca Siguen Siendo Criticas

Correlacion de 0,66 - 0,71

Las menciones de marca en la web (articulos, blogs, foros) mantienen una
correlacion muy fuerte con la visibilidad en todas las plataformas de IA. Las IA

interpretan que una marca discutida en multiples contextos es una marca relevante.
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Producir Mas Contenido y Acumular
Backlinks ya no es la Respuesta

Volumen de Contenido
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~0.194 Correlacion

No existe casi ninguna relacion entre el
nimero de paginas de un sitio y su
visibilidad en la IA. Estrategias como el SEO

programatico masivo parecen ser ineficaces.

“No es solo una carrera armamentista de creacion de contenido.” — Ryan Law, Director de Contenidos.

Volumen de Enlaces

Correlacion muy débil

El numero total de backlinks no es un
factor determinante. Lo que importa es
ser mencionado en un amplio y diverso

rango de sitios.
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No Todas las IA Piensan Igual

Entendiendo las “personalidades” de cada
plataforma para afinar tu estrategia.

ChatGPT Al Overviews
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Conoce a los Asistentes: Tres Perfiles
para Tres Estrategias

Al Mode

“El Consenso de los Titanes”

Source Serif Pro Regular
Favorece a las marcas establecidas
que la mayoria de la gente ya
conoce y busca. Recompensa la
autoridad tradicional.

ChatGPT

“La Oportunidad del Retador”

Menos influenciado por las
métricas de autoridad clésicas. Es
mas probable que mencione
marcas con perfiles digitales
diversos.

Al Overviews

“El Bibliotecario Pragmatico’

Busca un equilibrio entre
autoridad (Domain Rating) y
menciones para ofrecer una

respuesta unica, objetiva y
fiable.

’
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Al Mode: El Guardian de las Marcas Establecidas

Muestra las correlaciones mas fuertes con las
senales de marca tradicionales.

@ Anchor Text de Marca: 0,628 (la inica

plataforma donde cruza a “correlacion fuerte”)

ll]ﬂlL Volumen de Busqueda de Marca: 0,466

@‘] Menciones de Marca en la Web: 0,709

Es la plataforma mas dificil de penetrar para marcas emergentes sin un
reconocimiento de marca consolidado.
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ChatGPT: El Punto de Entrada para Nuevos Jugadores

Muestra las correlaciones mas débiles con casi todas las senales de
autoridad SEO.

Domain “n Volumen de Trafico de

Rating: 0,266 Busqueda de Marca: 0,235
- Marca: 0,352

Para una marca con métricas modestas, ChatGPT puede ser el mejor
punto de partida para ganar visibilidad en el ecosistema de IA.
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Al Overviews: La Busqueda del Equilibrio Autoritario

Valora el Domain Rating (DR) mas que cualquier otro
asistente, aunque sigue siendo un factor de nivel medio.
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menciones
de marca

AI Overviews ofrece respuestas Unicas a consultas informativas. Tener una sola
AT Overviews ofrece respuestas unicas a consultas informativas. Tener una sola
oportunidad para responder correctamente puede explicar por qué favorece
ligeramente fuentes con alto DR para minimizar el riesgo y maximizar la fiabilidad.
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Sin Embargo, los Grandes Jugadores Siguen Ganando en Todas Partes

A pesar de sus diferentes filosofias de seleccidn, las mismas marcas
suelen aparecer en todos los asistentes de IA.

N

Par de Asistentes Correlacion de Superposicion
1 | AI Overviews y Al Mode 0,821
2 | Al Overviews y ChatGPT 0,749
3 | AI Mode y ChatGPT 0,769 J

¢

“Al final del dia, siguen mencionando principalmente a Nike, Apple y Amazon. Los
mismos grandes actores tienden a dominar, solo que a través de diferentes caminos.”
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La Nueva Jerarquia de Seiiales para la Visibilidad en IA

Presencia en YouTube
La senal de mayor correlacion en @j
todas las plataformas. El epicentro de la [E:l
prominencia de marca.
Menciones de Marca 5
en la Web F)
Ser discutido en articulos, guias y Menciones de Marca
foros. El alcance y la calidad en la Web

superan al volumen.

A

Fundamentos de Autoridad SEO

Anchor text de marca, volumen de busqueda y
Domain Rating. Son la base necesaria, pero ya
no el principal motor de crecimiento.
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Tu Hoja de Ruta Estrategica:
:Como Actuar Ahora?

Si Eres una Marca '%]m Si Eres una Marca
4 Retadora [ 10
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Establecida

1. Construye en YouTube: Es la sefial mas 1. Domina en YouTube: Extiende tu
fuerte y accesible. autoridad de marca al formato de video.

2. Gana Menciones Genuinas: Enfocate en 2. Refuerza tus Senales de Marca: Capitaliza
ser incluido en contenido de calidad de tu volumen de busqueda y anchor texts
terceros. para solidificar tu posicion en Al Mode.

3. Apunta a ChatGPT: Es tu punto de 3. Monitoriza Todas las Plataformas:
entrada mas accesible al ecosistema de IA. Asegura la consistencia de tu mensaje en

todo el ecosistema.
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El Cambio de Paradigma: De Optimizar para Busquedas a
Construir Influencia para Respuestas

Los datos muestran patrones inequivocos: las marcas
con una fuerte presencia en YouTube, menciones
generalizadas y autoridad son las que aparecen en las
respuestas de IA. El trabajo ya no es perseguir
métricas de vanidad, sino construir una marca de la
que valga la pena hablar.
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